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展现位置
买家在eBay平台首页搜索框中
输入关键词搜索想要购买的产品

卖家投放了此关键词且竞价成功

如何通过高级促销刊登将商品展现在搜索结果页第一位？
物品刊登得到曝光

卖家所投放广告的产品与关键词有关
（基于产品标题、商品详情描述和历史搜索记录等）

关键词每被搜索一次，所有符合条件的产品重新竞价一次，而非得到一次曝光后某个时间段内一直出现在搜索结果首页第一位

2022 eBay. All rights reserved.
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高级促销刊登简介

可投放站点 eBay 美国站，英国站，德国站, 澳洲站, 意大利站, 法国站

收费 按点击付费 (CPC)

广告位置 搜索结果页第一位 (电脑端, 移动端, APP端）

定向方式 关键词 - 精准匹配, 词组匹配, 澳洲站新增宽泛匹配

预算管理 每日设置最高预算

卖家资格
店铺评级高于标准（Above Standard)  或
优秀（Top Rated）的 “帐号”。

刊登资格

卖家可以对大多数分类的固定价格刊登进行促销，但以下分类的物
品除外：批发和库存品、汽车、摩托车和车辆、活动门票、房地产
、电子烟和配件以及其他所有物品。
目前，“拍卖”和“一口价拍卖”刊登不符合条件。

相关资讯
https://pages.ebay.com/seller-center/listing-and-
marketing/promoted-listings-advanced.html

新上线!

展现位置
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新上线!

https://pages.ebay.com/seller-center/listing-and-marketing/promoted-listings-advanced.html
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关键词匹配
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关键词匹配类型

匹配类型 定义 匹配辨识 举例: 
投放关键词

可展现广告的
买家搜索词

无法被展现广告的
买家搜索词 最佳使用时机

Exact Match
（精准匹配） 买家搜索词须与投放的关

键词完全匹配。

关键词+些微差异
(单复数/大小写/常见
拼写错误及缩写）

electric shears “electric shear” 
“Electric Shears”

“electric scissors” 或
“red electric shears.”

精准流量, 
转化佳

Phrase Match
（词组匹配）

在设置的关键词的前后可
添加单词，但买家搜索词
必须与设置的关键词顺序
一致。

关键词+关键词前后添
加单词 yellow socks “yellow socks for  

kids” 

“yellow kids  socks” 或
"large socks yellow." 自动拓词, 

获取更多曝光

Broad Match 
（宽泛匹配）

在设置的关键词的前后或
中间可添加单词。关键词
没有特定的顺序要求。

关键词+关键词前后或
中间添加单词 women's hat

"sun hat womens"或
"baseball hat for 
women"

"baseball hat" 或
"men's hat" 或
"women's accessories"

自动拓词, 
触达更多潜在的买家, 
增加品牌商品在搜索
结果页第一位的曝光新上线!

2022 eBay. All rights reserved.
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否定关键词匹配类型

2022 eBay. All rights reserved.

匹配类型 定义 匹配辨识 举例: 
否定关键词

已被排除屏蔽而无法被展
现广告的买家搜索词 最佳使用时机

Negative 
Exact Match

（否定精准匹配）

买家搜索词须与否定的关键
词完全匹配, 才可被屏蔽。

否定关键词+些微差异
(单复数/大小写/常见拼
写错误及缩写）

yellow socks “yellow socks”
精准排除表现不佳的关键
词流量

Negative 
Phrase Match

（否定词组匹配）

在否定的关键词的前后可添
加单词，但买家搜索词必须
与否定的关键字顺序一致，
才可被屏蔽。

否定关键词+否定关键
词前后添加单词 yellow socks

“yellow socks” 或
“large yellow socks” 或
“yellow socks womens”

排除表现不佳以及其相关
关键词的流量

新上线!
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关键词竞价解析
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关键词竞价
关键词每被搜索一次，即视为一次竞价。
eBay将对卖家高级促销刊登广告的所有有效点击收费。每次点击成本基于第二竞价原则，
物品刊登质量、关键词相关性、卖家的竞价金额、其他卖家的竞价等因素，将会影响每次点击实际向卖家收取的广告费用。

卖家A

卖家B

卖家C

$0.50
$0.70

$0.40
卖家A

卖家B

卖家C
未赢得竞价

$0.5x

投放关键词：earbuds

假设以上三个卖家物品刊登质量及关键词相关度相同 卖家B 对 earbuds 关键词出价$0.7, 赢得此次关键词竞价, 
如果广告展现后被买家点击, 需支付约 $0.5x 的单次点击广
告费用 (因第二高的出价为卖家A  $0.5）

广告被展现
广告不会被展现

(没有广告费用产生) 
广告不会被展现
(没有广告费用产生) 

eBay匹配竞价结果

未赢得竞价

2022 eBay. All rights reserved.
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广告数据指标
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数据指标 中文解释 应用情境

Keywords 关键词 投放特定关键词, 当买家搜索该关键词时, 广告可被展现

Bid 竞价 广告主愿意为广告单次点击所支付的最高单次点击费用

Impressions 曝光 广告被展现的次数

CTR (Click-through-Rate) 点击率 点击率为 (点击数 / 曝光数), 点击率越高越好

CPC (Cost-per-Click) 每次平均点击费用 某个关键词平均每次被点击的费用

ROAS (Return on Advertising Spend) 广告投资回报率 广告投入带来的销售额比值，如ROAS=$5,即花$1广告费，带来$5销售额

Search query 买家搜索词 买家在eBay平台搜索栏位搜索的关键词

高级促销刊登广告数据指标

2022 eBay. All rights reserved.
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广告投放策略
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高级促销刊登投放策略建议

投放高转化的物品刊登, 可多加利用eBay后台提供的物品刊登质量报告 (Listing Quality Report) 去有效提高物品刊登质量

将相似类目的物品刊登投放在同一个广告组中, 将不同类目的物品刊登分开投放至不同的广告组

投放更多相关的关键词, 以获得更多曝光

使用eBay的推荐关键词大概率能获取更多流量

搭配组合使用关键词匹配类 - 精准匹配, 词组匹配, 及宽泛匹配
● 精准匹配用于高转化的关键词
● 词组匹配及宽泛匹配用于通过系统自动拓词, 触达更多潜在买家, 通过数据报告获取即时的高转化关键词

每周查看广告数据表现, 及时作出适当调整

即时查看eBay的关键词建议竞价, 保持关键词竞价的竞争力（较高的出价较有机会赢得竞价, 获取曝光）

2022 eBay. All rights reserved.
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广告设置流程
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高级促销刊登广告结构
广告活动

广告组 A 广告组 B 广告组 X…
物品刊登 1,2,3…

关键词 1,2,3…

物品刊登 1,2,3…

关键词 1,2,3…

物品刊登 1,2,3...

关键词 1,2,3…

设置每日预算

使用eBay建议的物品刊登或自选物品刊登

…

…
使用eBay建议的关键词或自选关键词

关键词出价 1,2,3… 关键词出价 1,2,3… 关键词出价 1,2,3…

使用eBay的建议竞价或自定义出价

开启广告

…

参考 eBay推荐的关键词及
设置关键词匹配类型

参考 eBay推荐的物品刊登

参考 eBay推荐的关键词竞价

每日预算用尽时当日活动停止

关键词出价高＋物品刊登质量高+投放的关键词与物品刊登相关度高
= 物品刊登A 展现在搜索排名首位

2022 eBay. All rights reserved.
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广告学习资源
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Ads Academy

点击进入学习

2022 eBay. All rights reserved.

https://adsacademy.ebay.com/sl/9b39db7e
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卖家培训中心
视频介绍

点击进入学习

常见问答

点击进入学习

2022 eBay. All rights reserved.

https://university.ebay.cn/trainingcenter/Index/video_detail/lesson_id/eGVHQmlSZEM1S0pLQ2l2cjYwMWU2dzBCVWtmazRZMFVCYVN4a1dTVVVPeGRRN3A3ZENRTEU0TU9MMEg1b1lReGs9
https://www.ebay.cn/newcms/Home/tools/13d/
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谢谢！


